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Em comparação com pesquisas 
baseadas em painéis de respondentes, o 
RDR tem a vantagem de eliminar desafios 
à representatividade resultantes da fadiga 
do respondente e a mortalidade do 
painel, bem como evitar fenômenos ainda 
mais difíceis de controlar, como efeitos 
de painel, resultantes de níveis crescentes 
de atenção e engajamento político entre 
os entrevistados.

Para garantir a representatividade em 
nível nacional, as amostras da Atlas Intel 
são pós-estratificadas usando um 
algoritmo iterativo em um conjunto 
mínimo de variáveis de destino: sexo, faixa 
etária, nível educacional, nível de renda, 
região e comportamento eleitoral 
anterior. As amostras resultantes do 
processo de pós-estratificação se 
assemelham ao perfil da população 
adulta do Brasil, inclusive da população 
que possui um acesso mais limitado à 
tecnologia.

Metodología: Atlas RDR
Metodologia

4

Os entrevistados são recrutados organicamente 
durante a navegação de rotina na web em 
territórios geolocalizados em qualquer dispositivo 
(smartphones, tablets, laptops ou PCs).

Em comparação com pesquisas presenciais 
domiciliares ou em pontos de fluxo, RDR evita o 
eventual impacto psicológico da interação 
humana sobre o respondente na hora da 
entrevista: o respondente pode responder o 
questionário em condições de plena anonimidade, 
sem temer causar uma impressão negativa para o 
entrevistador ou para pessoas que eventualmente 
podem estar ouvindo as respostas 
compartilhadas durante a entrevista.

Em comparação com pesquisas telefônicas 
baseadas na discagem de dígitos aleatórios 
(Random Digit Dialing - RDD), o método RDR 
permite um mapeamento granular de padrões de 
não resposta, de modo que os vieses decorrentes 
de taxas variáveis de não resposta possam ser 
adequadamente tratados durante o processo de 
construção de cada amostra. 

Atlas Random Digital Recruitment [RDR] é uma 
metodologia proprietária desenvolvida pela 
AtlasIntel para calibrar amostras robustas, 
representativas da população-alvo. 
O método contempla diversas fontes de viés 
e lida com a possível super ou sub-
representação de grupos demográficos. 
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Perfil da Amostra
PUBLICO ALVO

População brasileira adulta fã do campeonato
AMOSTRA

1.993 respondentes
METODOLOGIA DE COLETA

Recrutamento digital aleatório (Atlas RDR)
MARGEM DE ERRO

±2 p.p.
NÍVEL DE CONFIANÇA PARA ESTIMAR A MARGEM DE ERRO

95%
PERIODO DE COLETA

20/09/2026 - 14/10/2026

Perfil da Amostra
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Resultados1
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Conhecendo o 
mercado brasileiro1.1
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Há quanto tempo você acompanha a NFL? 

Tempo de acompanhamento
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Tempo de acompanhamento

[dados demográficos]

*Nota: Para a análise por torcida, foram considerados 
apenas os clubes citados por pelo menos 4% da 
amostra total.
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Se você pudesse escolher um canal de mídia para assistir aos 
jogos da NFL, qual seria?

10

Preferência de canal de mídia
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Preferência de canal de mídia

[dados demográficos]

*Nota: Para a análise por torcida, foram considerados 
apenas os clubes citados por pelo menos 4% da 
amostra total.



BrandRank - NFL 2026

Você prefere que os eventos da NFL que acontecem no Brasil sejam adequados à 
comunicação e estilo brasileiro, ou prefere que a Liga traga o estilo americano para o país?

12

Adequação da comunicação
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Adequação da comunicação

[dados demográficos]

*Nota: Para a análise por torcida, foram considerados 
apenas os clubes citados por pelo menos 4% da 
amostra total.
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Você apoia a ideia de a NFL criar times internacionais?

Apoio a criação de times internacionais
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Apoio a criação de times internacionais

[dados demográficos]

*Nota: Para a análise por torcida, foram considerados 
apenas os clubes citados por pelo menos 4% da 
amostra total.
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Você pretende apostar em bets durante o campeonato?

Bets no campeonato
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Bets no campeonato

[dados demográficos]

*Nota: Para a análise por torcida, foram considerados 
apenas os clubes citados por pelo menos 4% da 
amostra total.
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Em qual bet você pretende apostar?
[Somente para os respondentes que declararam que pretendem apostar em bets durante o campeonato]

Bet da aposta
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Bet da aposta

[dados demográficos]

*Nota: Para a análise por torcida, foram considerados 
apenas os clubes citados por pelo menos 4% da 
amostra total.
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Se existissem times internacionais na NFL, você estaria mais inclinado a 
torcer pelos times americanos atuais ou por novos times internacionais?

20

Criação de times internacionais
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Criação de times internacionais

[dados demográficos]

*Nota: Para a análise por torcida, foram considerados 
apenas os clubes citados por pelo menos 4% da 
amostra total.
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Você apoiaria a realização de um Super Bowl em uma cidade internacional?

Novo modelo em um Super Bowl
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Novo modelo em um Super Bowl

[dados demográficos]

*Nota: Para a análise por torcida, foram considerados 
apenas os clubes citados por pelo menos 4% da 
amostra total.
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Imagine que o seu time de futebol 
brasileiro precisa contratar um jogador 
de futebol americano para agregar na 
equipe. 
Qual jogador abaixo você escolheria?

24

Jogador de futebol na NFL
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Jogador de futebol na NFL

[dados demográficos]
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Você segue algum atleta da NFL no Instagram?

Acompanhamento dos atletas no Instagram



BrandRank - NFL 2026
Acompanhamento dos atletas no Instagram

[dados demográficos]

*Nota: Para a análise por torcida, foram considerados 
apenas os clubes citados por pelo menos 4% da 
amostra total.
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Qual artista você mais associa com a NFL? Incluindo Tom Brady

Artista associado a NFL

24.5

6.4

6.3

4.4

3.9

3.5

2.9

2.8

2.1

1.9

*Nota: Embora o nome citado refere-se a um atleta e 
não a um músico, o item foi mantido na análise por 
apresentar frequência estatisticamente relevante.
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Qual artista você mais associa com a NFL?

Artista associado a NFL

24.5

6.4

6.3

4.4

3.5

2.9

2.8

2.1

1.9

1.8
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Pensando em uma futura edição do show 
de intervalo da NFL no Brasil, qual desses 
artistas você mais gostaria de ver no show 
do intervalo?

Show do intervalo
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Show do intervalo

[dados demográficos]
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Conhecendo o torcedor1.2
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Qual a sua relação com esses times de futebol americano? 
Utilize a seguinte escala: Conheço esse time, Nunca ouvi falar

33

Relação com os times
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E para qual time você torce?

34

Torcedores dos times
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Você acredita que o futebol americano continuará crescendo em 
popularidade no Brasil nos próximos anos?

Continuação da ampliação de torcedores
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Continuação da ampliação de torcedores

[dados demográficos]

*Nota: Para a análise por torcida, foram considerados 
apenas os clubes citados por pelo menos 4% da 
amostra total.
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Para quem você torceu no dia 27 de setembro, no jogo que aconteceu no Maracanã 
(Rio)?

Torcida do dia 27 de setembro
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Torcida do dia 27 de setembro

[dados demográficos]

*Nota: Para a análise por torcida, foram considerados 
apenas os clubes citados por pelo menos 4% da 
amostra total.
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Associação da NFL 
com marcas1.3
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Você se lembra de ter visto as marcas abaixo 
divulgando, patrocinando ou participando das 
campanhas relacionadas a NFL?

40

Reconhecimento de marcas atreladas a NFL
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Sobre Atlas2
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Sobre Atlas

A precisão da AtlasIntel em inúmeras 
eleições a nível internacional criou 
as bases de uma marca já 
reconhecida, com presença e 
vocação global

Atlas conquistou o 1º lugar no principal ranking de empresas de 
pesquisa nos Estados Unidos em 2025

Empresa mais precisa nas eleições presidenciais dos EUA em 2020 
e 2024, tanto em nível nacional quanto nos estados decisivos

Empresa mais precisa nos últimos 4 ciclos eleitorais no Brasil

Empresa mais precisa nos últimos 3 ciclos eleitorais na Argentina

Antecipou corretamente o resultado da eleição presidencial do 
Equador de 2025

→

→

→

→

→
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Sobre Atlas

A AtlasIntel é uma das “seletas 
empresas de pesquisaˮ 
premiadas com um diamante do 
The New York Times por nossa 
confiabilidade e precisão em 
pesquisas anteriores nos Estados 
Unidos.
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Sobre Atlas

Nas eleições presidenciais dos EUA 
de 2024, a AtlasIntel foi a empresa 
de pesquisas mais precisa, tanto em 
nível federal quanto em cada um dos 
principais estados que definiram o 
número de delegados para o Colégio 
Eleitoral.

AtlasIntel acertou corretamente a 
vitória de Donald Trump pelo voto 
popular e em todos os swing states.
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Sobre Atlas

A AtlasIntel foi a principal empresa 
de pesquisa de opinião nas Eleições 
Presidenciais de 2020 e de 2024 
nos Estados Unidos.

Em 2020, as pesquisas da Atlas tiveram um 
erro médio de 2 pontos percentuais, o mais 
baixo entre mais de 30 institutos de pesquisa, 
considerando pesquisas nacionais e 
estaduais. A pesquisa final da Atlas em nível 
nacional teve um erro de apenas 0,2 p.p.

Em 2024, AtlasIntel acertou o vencedor da 
eleição a nível nacional e em todos os 
estados competitivos, sendo a única empresa 
com este desempenho. Mais uma vez, a 
pesquisa final da AtlasIntel em nível nacional 
teve um erro de apenas 0,2 p.p enquanto o 
erro das pesquisas estaduais ficou abaixo de 
1pp. 

 

Average error of pollsters in the 2020 US Presidential Election %
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Sobre Atlas

No Brasil, a AtlasIntel foi a empresa de pesquisa com o melhor desempenho nos últimos 3 ciclos eleitorais 

Em 2024, as pesquisas Atlas para as eleições municipais tiveram o melhor desempenho em 8 capitais no 1o Turno e em 5 
capitais no 2o Turno - o melhor desempenho global entre os institutos de pesquisa. 

Em 2022, a Atlas conduziu as pesquisas mais precisas em 9 de 11 estados para os quais forneceu estimativas como também a 
pesquisa mais precisa do 1o turno da eleição presidencial a nível nacional. 

Em 2020, em todas as cidades onde uma pesquisa da Atlas foi conduzida antes das eleições para prefeito São Paulo, Piauí, 
Fortaleza, Recife e Porto Alegre), ela foi a que mais se aproximou do resultado da eleição.

Classificação da precisão das empresas de pesquisa: 1º turno da Eleição Presidencial do Brasil de 2022.
2/10 1/10 1/10 30/09 29/09 1/10 1/10 1/10 29/09 29/09

AtlasIntel MDA Piauíná Pesquisas Ideia Big Data Quaest Ipec DataFolha Futura Brasmarket

Resultado Resultado Erro Resultado Erro Resultado Erro Resultado Erro Resultado Erro Resultado Erro Resultado Erro Resultado Erro Resultado Erro

Lula 48,4 50,3 1,9 48,3 0,1 47,2 1,2 48,9 0,4 49 0,6 51 2,6 50 1,6 43,6 4,8 34,7 13,7

Jair Bolsonaro 43,2 41,1 2,1 39,7 3,5 40,1 3,1 38,5 4,7 38 5,2 37 6,6 36 7,2 40,5 2,7 51 7,8

Simone Tebet 4,2 2,7 1,5 4,7 0,5 6,2 2,0 6,2 2,1 6 1,8 5 1,2 6 1,8 7,7 3,5 5,8 1,6

Ciro Gomes 3,0 4,0 1,0 4,9 1,9 5,3 2,3 5,2 2,2 5 2,0 5 2,4 5 2,0 6,0 3,0 7,0 4,0

Others 1,2 1,9 0,7 2,4 1,2 1,2 0,0 1,2 0,1 2 0,8 2 0,9 2 0,8 2,2 1,0 1,5 0,3

Erro médio 1,4 1,5 1,7 1,9 2,1 2,7 2,7 3,0 5,5
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Sobre Atlas

A AtlasIntel teve o melhor desempenho ao antecipar o resultado das eleições de 2019 e 2023 na Argentina.
Em 2023, as pesquisas Atlas foram as únicas que indicaram a vitória do Massa no 1o turno e do Javier Milei no 2o Turno.

Atlas Tracking Pro

Pollster average error
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Sobre Atlas

 1. AMÉRICAS  
Argentina, Bolivia, Brasil, Canadá, Chile, Colombia, 
Costa Rica, República Dominicana, Equador, El 
Salvador, Guatemala, Haiti, Honduras, México, 
Nicaragua, Panamá, Piauíguay, Peru, Estados Unidos, 
Uruguai, Venezuela.

 2. EUROPA E ORIENTE MÉDIO  
Áustria, Bélgica, Bósnia e Herzegovina, Bulgária, 
Croácia, República Tcheca, Dinamarca, Finlândia, 
França, Alemanha, Grécia, Hungria, Irlanda, Itália, Israel, 
Países Baixos, Noruega, Polônia, Portugal, Romênia, 
Sérvia, Eslováquia, Espanha, Suécia, Suíça, Turquia, 
Ucrânia, Reino Unido.

 3. ÁFRICA 
Angola, Egito, Moçambique, Nigéria, África do Sul.

 4. ASIA & OCEANIA  
Austrália, Bangladesh, Índia, Indonésia, Japão, Malásia, 
Nova Zelândia, Paquistão, Filipinas, Tailândia.
A solução de coleta de dados on-line e a metodologia de calibração de amostras da AtlasIntel 
permitem a cobertura de qualquer país das Américas e da Europa com mais de 3 milhões de 
habitantes, desde que seu trabalho não seja restringido por restrições legais e bloqueios da 
Internet. Na África e na Ásia, a AtlasIntel oferece cobertura para um grupo maior de nações; a 
inclusão de outros países pode ser explorada caso a caso.

Os países onde a AtlasIntel já realizou pesquisas para outros clientes institucionais estão 
destacados em amarelo na lista acima.

Cobertura geográfica



Fale conosco




